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Richt Je op de regelgevers, niet op producenten’
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Knorr Vie, Actimel. Appelsientie
vooriopis

pris & brerkaal. Dergelijke organisaties
ziyn dermate conservatief dat een

Cup a Soup. Vitaminwater en
Bertolli Pesto Genovese. Het is een
kleine greep uit de producten die
foodwatch dit jaar onder de loep
heeft genomen. Het oordeel over
de levensmiddelen is hard- de
fabrikant liegt. Ofwel over de

werking van het product, ofwel
hentieke of

y

overde hoeveelherd a
gezonde ingrediénten die het
bevat. Unilever is als Nederlands
grootste voedingsmiddelenprodu-
cent al verschillende malen
bekritiscerd. lets wat zou kunnen
leiden tor kerharde terugslagmaat
regelen. Toch kiest de organisatie
hier niet voor. “Het is niet ons
eleid om op iedere vorm van
egatviteit te reageren”, legt
'oordvoerster Fleur van Bruggen
It. “De kracht van onze merken is

isdanig groot. dat dit niet direct
dig is. Daarnaast vertrouwen we

gxh tieve bey :

Ondanks de milde reactie is het
voedingsmiddelenconcern niet
bepaald enthousiast over de

werkwijze van foodwatch. “Food-
watch streeft duidelijk naar een

verandering in de wet- en regelge-
ving. Het direct
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Onduidelijkheid claims
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2. "De
ondheidsclaims
dit moment gewoon vaag. Legio
claims Ligs ter goedkeuring bi)
de EFSA en zolang hier nog geen
duidelijkheid over 1s, blijven ze
gehanteerd. Terwijl de kans op een
officieel fiat minder dan nihil is.”
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Danone
Ook Danone, dat dit jaar uit han-

den van foodwatch het Gouden
Windei uitgereikt kreeg, laat zich  Unilever heefl niet zozeer te
maken met dergelijke claims,

niet uit het veld slaan door
negatieve publiciteit. Tegen titels  benadrukt Van Opzeeland. Maar
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watch. “Het s
alie dic
trekken ten

artiyen. Al dan
et wiliekeung gekozen. Als ze
vindt dat er sprake is van mishei
ding. moet ze aankloppen b
instanties als de Reclame Code

Commussie of de Voedsel en
Waren Autoriteit, en niet bij de
fabrikanten.”

Producenten geeft Den Ouden




